WIRTSCHAFTS
STANDORT

villach

WIR L(I)EBEN VISIONEN
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VILLACH IST IM

EIN HIPPER
EINKAUFS-, GENUSS-
UND WOHLFUHLORT,
DER MIT
VERBINDET.




EINWOHNERINNEN
S,<Bunt & international”
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EINWOHNER

EINWOHNER WEIBLICH

HAUSHALTE: 31.715
SINGLEHAUSHALTE: 14.572

EINWOHNER MANNLICH

Quelle: Stadt Villach Meldeamt
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EINZELHANDELS
UMSATZ

EH UMSATZ ALLE WARENGRUPPEN

N

STANDORTANALYSE
SEinzelhandelsumsatz
& Verkaufsfldchen™

1 #

VERKAUFSFLACHEN

1 Stadtgebiet Villach 228.770 m2 Verkaufs-
fla l erhoben. 48.260 davon in ui r Altstadt | Die Verkaufsfli-
chendichte liegt bei (nach wie vor sehr hohen) Altstadt 0,8m2/Ew.

villach



KURZFRISTIGE BEDARFSGUTER MAR KTG E BI ETSG Réss E N
,<Nah & Fernmarkt*”

KAUFKRAFTZUFLUSS

Einwohner Nah- & Fernmarkt 51.200
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Einwohner in Marktrandzone

){- MITTELFISTIGE BEDARFSGUTER

LANGFRSITIGE BEDARFSGUTER
KAUFKRAFTZUFLUSS

Einwohner Nah- & Fernmarkt 122.900

Einwohner in Marktrandzone 346.500 Einwohner Nah- & Fernmarkt 90.900

KAUFKRAFTZUELUSS Einwohner in Marktrandzone  381.000 vi I | O C h



KAUFKRAFT
EIGENBINDUNG

BLEIBEN IN
DER STADT

MOBEL

6 ELEKTROGERATE
Y
I
e LEBENSMITTEL ‘

OBERBEKLEIDUNG

| | BUCHER

.

UHREN SCHMUCK

ANALIZA LOKACIJE
~Kaufkraft &
Eigenbindung*

10 GEHMINUTEN™*

SUMME KAUFKRAFT

Einwohner: 4.820
Beschifigte: 9.117
Haushalte: 2.610
Firmen: 1.024

*Radius ab Hauptplatz 1 im UmKreis
Quelle: Smart GiS 2016
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FREQUENZEN

Monatsschnitt:
Wochenschnitt:

Tagesschnitt:

994.000
248.520
35.502

BESUCHERSTROM
Slourismus & Frequenz*™

BESUCHSHAUFIGKEIT

97% der VillacherInnen kommen 1 x in der Woche

| — Aufenthaltsdauer in der Altstadt

@ 67 Minuten (Villach)
@ 71 Minuten (Umland)

NACHTIGUNG EN 905466 (+3,4 % Stadt Villach) 2018
13,2 Mio in Kiarnten 2018

EH-UMSATZ 90,6 Mio € macht der Tourismus aus
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VERANSTALTUNGEN

L,Das schonste Wohnzimmer Karntens”
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CO-WORKING
,Co-Quartier-Villach™

e Co-Working mitten im Herzen der Altstadt - quirlig,
innovativ und mit urbanem Flair!
- flexible Open-Office Losungen
- Meetingraume mit top-Ausstattung
- Infrastruktur und Raum fiir Ideen
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WIRTSCHAFTSFORDERUNG
LVillach fordert Vielfalt*

e 10-20% der Netto-Investitionskosten fiir Umbau
und Einrichtung sowie 6 Monate Miete,
maximal € 10.000,-

e Jury-Entscheidung

 Bewertungskriterien:
- Businessplan
- Unternehmerpersonlichkeit
- Impuls fir die Innenstadt

» Belebung der Innenstadt durch neues,
attraktives Angebot
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WIRTSCHAFTSFORDERUNG
~Meine Idee - Mein Shop!”

« ZweiKkleine Geschaftslokale a15m”*in « Beratungsgesprach mit
bester Lage als ,, pop up store “ Behordenvertretern

mietfrei; filr sechs Monate nutzbar :
» Vernetzung mit Unternehmetr-

« Untermietvertrag mit Stadt Villach kollegen

e Primie von € 2.500,- fiir Einrichtung e« Bewerbung bis 3. Januar 2021
und Werbemafdnahmen Start am 1. Februar 2021

« Marketingunterstiitzung in allen
Medien der Stadt Villach
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» Unterstiitzung bei Geschaftsflachen-
suche - villachimmo.at
- Flachenvorschlage und Informationen
- Beratung und Begleitung
- Kontaktherstellung zu Haus-
eigentumern

'”",
11 1=

e Rasche Abwicklung von behordlichen-
Genehmigungsverfahren

ANGEBOTE & SERVICE

. »Stadtmarketing & Stadt Villach”

« Hilfe bei Ansuchen fiir Wirtschafts-
forderungen

« Marketing Unterstiitzung
mit CITY SHOPS & CITY GASTRO Koope-
ration und Pressearbeit & Social Media

e Inszenierungen und Events in der
Innenstadt zur Frequenzsteigerung
und Erhohung der Aufenthalts-

qualitat. .
villach






