Boljsa zgodba. aar

Boljsi ugled.
Boljsa prodaja.

PAMETNE ZGODBE




Novinarski trening

za ucinkovito prodajo

Kako prodajo in marketing podpreti z novinarskimi vesCinami?
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KAKO LJUDJE
DOJEMAJO INFORMACIJE?



Kako ljudje berejo?

« VecC kot pol €asa porabijo za listanje in

skeniranje fotografij.

« V Casopisu ne zaznajo vec kot 25%

Clankov. Vec€ kot 75% jih sploh ne opazijo.

« V povprec€ju namenijo eni straniv
casopisu le 25-35 sekund.

 Le 54 sekund se ustavijo na

dvostranskem cClanku.

Tako je bilo v, po
bralnih navadah
vzorni Skandinaviji,
pred 15 leti.
Kako je zdaj? Na
spletu?




Vecinoma ne berejo!

SKENIRAJO







Izziv socialnih omrezij?

DZUNGLA
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KAKO IZBOLJSATI
VASO KOMUNIKACIJO?



OBJAVE

» Kako postaviti cilje in jih doloéiti glede na ciljne skupine objav

» Kako z novinarskimi triki do pozornosti
» Naslovi
» Foto
> Video

» Mediji in novinarji (ujemi viak informacij)

» Kljuéno: Coaching



DK=5W

- KDO
- KAJ

- KDAJ
- KJE

- ZAKAJ/KAKO



CLANEK NI FILM.

 NE PISTE TEKSTA KOT V FILMU. BRALCI NIMAJO CASA BRATI.
- PRED OBLIKOVANJEM SI NAPISITE PREDNOSTNE POANTE.

- PREDNOSTNE POANTE TAKOJ NA ZACETEK CLANKA.



NAJBOLJ PRAKTICNI NASLOVI — How to

A
E

Triki za cenejSe spletno (mini pravna svetoval- (anketa) Kako in kje bo- Imam davéne grehe. Se
nakupovanje: od VPN, nica) Najemna po- ste preZiveli leto3nje moram bati? In kako
tujih primerjalnikov godba: kaj moramo ve- krompirjeve pocitnice? postanem »{ist«?
cen do prepodiljateljev deti, preden jo

podpisemo?

| Postavite se
| Dvanajst davénih in " Kako poiskati odve- Kak3no pogodbo podpi-

Kaj morate vedeti o de- v kozo
ravnih trikov za na- tnika in na kaj paziti sati, preden izrecete dnih redih, pisanju opo- . .
p. oddajo ali prodajo pri strodkih? usodni da roke in kaj, e vam teta reS|ttec1
icnine podari 45 tiso¢ evrov

izzivov

kupca.




ZLATI REZ




ATRAKTIVNE FOTOGRAFIJE

B e e R

zornega kota.




DA BO VASA ZGODBA
SE BOLJSA

» Personifikacija = identifikacija s ciljno skupino
» Vizualizacija = foto & video

» Storytelling = kako se dotakniti ciljne osebe
> ...

» Dodatno: tehnicna analiza in optimizacija



PAMETNE ZGODBE

3.
KAKO DO MEDIJEV?



NOVINARJI SO NAJTEZJI OREH




VALUTA = ZAUPANJE



LOV NA POZORNOST

2408  novice SPORT POP IN VREME KORONA CESTE SVEZE TV ODDAJE

Odgovorni ste za to, da bo Se vec Zrtev

Ljubljana, 01.02.2021, 7:27 | Posodobljeno pred 8 meseci

KOMENTARJI
e
nom

Razumem tiste, ki so imeli kaksno izkusnjo v Zivljenju (ne nujno zaradi cepiva) in
se zato bojijo cepljenja, celo testiranja in morda se cesa. Razumem, da lazje
podleZejo teorijam zarote. Razumem seveda tudi tiste, ki se zaradi zdravstvenih
ali drugih objektivnih razlogov ne bodo mogli ali ne bodo hoteli cepiti. Vsem
drugim, ki javno in po druzbenih omrezjih propagirajo in Sirijo teorije zarote,
strah in sejejo sume zoper cepljenje ter nasprotujejo mnoZi¢nejSemu testiranju,
pa bi v casu pandemije morali zelo jasno sporociti ...

PREDVIDEN CAS BRANJA: 6 min

AVTOR
- Goran Novkowid =

Druga pot: skoéi
na viak
najaktualnejsih

informacij.
Ujemi pozornost
in novinarja.
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KORISTI TRENINGA



PAKET VSEBUJE

vV v v Vv

Vprasalnik o podjetju in komunikaciji
Osnovno predavanje
Interaktivni trening z navodili za delo — najmanj 3 mesece

Posebna priporocila:
» Novinarske vescine pri objavah (PPT) in novinarski algoritem
» KljuCne informacije o SEO
» SEO: vsebinske usmeritve
» Slovnicna pravila - najpomembnejsa

Porocilo o treningu — priroCnik s prakticnimi primeri —
dobre prakse

POZOR:
Nujen
trening -

sicer vse
ostane na

papirju ...




KAJ DOBI ORGANIZACIJA?

1. Trening kljuénih skrbnikov komunikacije.
2. Dobre prakse za prihodnost, pridobljene prek prakticnega treninga.

3. Pregled in optimizacijo stati¢nih objavljenih vsebin na spletu.

POZOR:
Kljucna sta

trening in
dobre prakse




Finance AR 24
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DELO BONNIER VECER
PO
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¥
Goran Novkovigc,
e avtor [trener




